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Darstellung von Netzwerken 

Professionelles Sozialmarketing 

 



Übersicht 

• Das Wichtigste: der Mensch! 

• Wie können wir zum Kern des Nutzens 

vorstoßen? 

• Welche Formen sind sinnvoll? 

• Wer sind unsere Verbündeten? 

 



Der Mensch 



Was bewegt ihn? 

• Was für Werte hat er/sie? 

• Was strebt er/sie an? 

• Was interessiert ihn/sie? 

• Warum interessiert ihn/sie das? 

• Welche Vorteile hat er/sie von unserem 

Netzwerk? 

• Welche Nachteile hat er/sie? 

• Was überwiegt? Warum überwiegt es? 



Motivation 

 

Entsteht durch 

Werte und Nutzen! 



Was wir brauchen? 

Klarheit über: 

Den Auftrag 

Die Zielgruppen 

Die Geschichte 

Die Zukunft 



Wie können wir zum Kern 

des Nutzens vorstoßen? 

• Indem wir Fragen stellen 

• Indem wir versuchen den Nutzen zu 

beschreiben 

• Indem wir die Vorteile bündeln 

• Indem wir im Gespräch bleiben 

• Indem wir beteiligen 



AG Netzwerk Familie 



ZWnetz 



Mitglieder 



Lernforum 

Großgruppenarbeit 



BürgerInnenbeteiligung 

in Baden-Württemberg 



Landesfamilienrat 



Noch ein Netzwerk? 





Wer sind unsere 

Verbündeten? 

• Wie sprechen wir diese an? 

• Was empfinden sie als Nutzen? 

• Wann sind sie bereit uns zu unterstützen? 

• Was hindert sie mitzumachen? 

• Wer kennt wen? 

• Wer pflegt, welche Beziehung? 



Mythos, Logos, 

Kairos 

 

• Was strahlen wir aus? 

 

• Welche Worte verwenden wir? Wording! 

 

• Welche Orte und Zeitpunkte sind günstig? 


