Il Jugendbefragungen: Ergebnisse, Methoden, Instrumente

Jugendbefragung im Jahr 2016

Als Grundlage fir die Konzeptentwicklung in Ohringen sollte eine breite Befragung
von Jugendlichen dienen. Mit aktivierenden, partizipativen Methoden (Fragebogen,
Nadelmethode und Zeitbudget, vgl. Methodenteil) sollten Jugendliche damit auch in
den Prozess der Konzipierung der neuen Einrichtung einbezogen werden. Dazu
wurden die Freizeitinteressen, die Lebenswelten und die Nutzung von Angeboten
und Orten von Kindern und Jugendlichen in Ohringen in den Blick genommen. Auf
Grundlage der Ergebnisse sollten dann Konsequenzen fir die Weiterentwicklung der
Jugendférderung in Ohringen und Bausteine fuir das Konzept der neuen Einrichtung
entwickelt werden.

Ergebnisse der Jugendbefragung

Insgesamt nahmen 285 Jugendliche an den drei weiterfihrenden Schulen (Gemein-
schaftsschule, Gymnasium, Realschule) sowie der Férderschule an einer ersten
schriftlichen Befragung mittels Fragebogen im Jahr 2016 teil. Der Fragebogen be-
fasste sich mit dem Freizeitverhalten der Jugendlichen, mit ihren Préaferenzen in Be-
zug auf Angebote, Einrichtungen, aber auch informelle Orte und 6ffentliche Raume,
der Nutzung von Schulsozialarbeit sowie einer Frage nach einem utopischen Ju-
gendzentrum um die Erwartungen der Jugendlichen in die konzeptionelle Planung
des JuPa einbeziehen zu kbnnen. Zum einen zeigen sich bei den Ergebnissen viele
Parallelen zu bundesweiten Studien wie der ,Shell-Studie* oder der ,Bitcom*, ande-
rerseits gibt es auch spezifische Aussagen zur Situation in Ohringen, (iber die Attrak-
tivitat der Angebote und der Orte sowie der Préaferenzen im Bereich der Freizeit.

1. Ergebnisse Fragebogen
Soziodemografische Daten

Sozicdemografische Angaben der befragten Schiiler_innen

Basis: Alle Befragten, n=285
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Abb. 1: Soziodemographische Daten: Alter, Geschlecht und Schulform



Insgesamt nahmen 285 Schiler/-innen an der Befragung teil. Zwischen Jungen
(53,3%) und Madchen (46,7%) wurde ein nahezu ausgeglichenes Geschlechterver-
haltnis erreicht. Den gré3ten Anteil der Befragten machen Schiler/-innen der Ge-
meinschaftsschulen aus (34%), gefolgt von Schuler/-innen der Realschule (32,6%).
23,9% besuchen ein Gymnasium, 9,5% eine Schule mit Forderschwerpunkt.

Soziodemografische Angaben der befragten Schiiler_innen

Basis: Alle Befragten, n=285
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Abb. 2: Soziodemographische Daten: Migrationshintergrund

89,9% der Befragten verfligen Uber eine deutsche Staatsbirgerschaft, dariber hin-
aus sind 88,4% der Schiler/-innen in Deutschland geboren. Die Angaben Uber das
Geburtsland der Eltern (52,3% der Mutter sowie 50,5% der Vater sind in einem ande-
ren Land geboren), zeigen einen Migrationshintergrund bei knapp der Halfte der Be-
fragten. Ebenso wird in 50,9% der Familien eine weitere Sprache im Haushalt ge-
sprochen, was ebenso fur einen hoheren Migrationshintergrund spricht. Die dabei
abgefragten Sprachen beziehen sich explizit auf fremde Muttersprachen, die nicht im
schulischen Kontext gelernt werden, ebenso wenig wie auf Mundart oder Dialekte.



Sozicodemografische Angaben der befragten Schuler_innen
Basis: Alle Befragten, n=285
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Abb. 3: Soziodemographische Daten: Wohnort

Der groRte Teil der Befragten ist wohnhaft in Ohringen Sid (17,5%). In Ohringen
Nord sowie im Zwetschgenwaéldle wohnen jeweils 14,4% der Schiler/-innen, 9,5%
wohnen innerhalb der Kernstadt. Ein kleinerer Teil ist wohnhaft im Limespark (4,2%)
Insgesamt geben 36,6% an, dass sie in einem anderen Teilort Ohringens oder au-
Rerhalb leben. Die Angaben zum Wohnort beziehen sich nicht auf die sozialrdumli-
che Gliederung der Stadt, sondern auf die Angaben der Jugendlichen, in welchem
Stadotteil sie wohnhaft sind.

Freizeittatigkeiten

LHreuze an, wie oft Du folgenden Tatigkeiten in Deiner Freizeit nachgehst™
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Abb. 4: Freizeittatigkeiten 1/1I
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In den ,Top Five" der beliebtesten Freizeittatigkeiten sind zu einem gro3en Teil me-
diale Aktivitdten zu finden. Die beliebteste Freizeittatigkeit im Ranking ist mit 96,8%
der Nennungen ,Ins Internet gehen™ (haufig: 74,7%; ab und zu: 22,1%). Hingegen
steht ,Musik héren* auf dem vierten Platz, gehort aber zu den regelmaRigeren Frei-
zeittatigkeiten (regelméaRig Musik horen: 75,8%). ,TV/Fernsehen” liegt mit 92,2% der
Gesamtnutzer/-innen auf dem flnften Platz im Ranking. Freunde treffen befindet sich
jedoch im Ranking auf Platz zwei. 60% geben an, ihre Freunde regelmalig zu tref-
fen, 35,8% tun dies gelegentlich (zusammengefasste Nennung: 95,8%). Bei beiden
medialen Tatigkeiten handelt es sich um Aktivitaten, die haufig ,nebenbei* ausgefihrt
werden und nicht zwangslaufig im Vordergrund stehen missen. Der Medienkonsum
ersetzt also folglich nicht den ,Face-to-Face"-Kontakt der Jugendlichen. Bei der Ab-
frage der Internetnutzung handelt es sich um den Medienkonsum von zu Hause aus
und nicht um Internetaktivitaten auf mobilen Geréaten, wie z.B. Smartphones oder
Tablets. Es ist also davon auszugehen, dass Internetnutzung auch wahrend anderer
Aktivitaten, wie z.B. ,Freunde treffen“ ebenso eine Rolle spielt. ,Kino" wird zwar nur
von 9,8% der Jugendlichen als regelmafdige Tatigkeit genannt, insgesamt benennen
jedoch 80,8% der Befragten in ihrer Freizeit ,ab und zu“ oder héaufig ins Kino zu ge-
hen, was eine Vergleichsweise hohe Nennung ist. Einen hohen Stellenwert nehmen
auch ,Unternehmungen mit der Familie ein: Insgesamt geben 95,1% der Jugendli-
chen an, dieser Tatigkeit nachzugehen. Einen, im Vergleich zu anderen landlichen
Erhebungskommunen, hohen Wert erhalt auch ,Spazieren, Wandern, Ausflige® mit
nur 18,9% regelmafiger Nennungen, jedoch mit 82,9% der Gesamtnennungen.

»Kreuze an, wie oft Du folgenden Tatigkeiten in Deiner Freizeit nachgehst”

TEIL 1A
Basis: Alle Befragten, n=285; (Nennungen _haufig® & .ab und zu® zusammengefasst und absteigend sortiert)
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Abb. 5: Freizeittatigkeiten II/1l
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Die Nennung ,Freizeitsport* bezieht sich auf alle Sportarten ohne eine Vereinsbin-
dung, wie z.B. Ful3ballspielen mit Freunden, Schwimmen, Skaten etc. und wird von
fast der Halfte der Befragten (43,9%) als regelmalig benannt. 82,2% der Jugendli-
chen insgesamt geben Freizeitsport als wichtige Freizeitaktivitat an. Hingegen wird
~Sport im Verein“ zwar regelmafig von 43,9% der Jugendlichen genannt, findet aber
weniger Platz in den Gesamtnennungen (haufig und ab und zu: 54,4%). Computer-
spiele finden, unter Berlcksichtigung geschlechtsspezifischer Merkmale, bei den
Jungen mehr Beachtung als bei den Madchen. Insgesamt geben 41,1% der Befrag-
ten an, regelméaRig Computer zu spielen. 68,8% spielen insgesamt ,haufig“ oder ,ab
und zu“ Computer. Die wichtigsten Themenfelder der Jugendlichen in der Freizeitge-
staltung sind ,Freunde”, ,Medien* (Internet/Musik hoéren/TV/Computerspiele) und
~Sport* (Freizeitsport/Vereinssport) sowie ,Einkaufen/Shoppen*. Kirchliche Aktivitaten
werden von insgesamt 49,8% der Befragten genannt, hierzu kénnen aber auch Nen-
nungen Uber den Konfirmandenunterricht oder Moscheebesuche gezahlt werden.
15,1% der Jugendlichen engagieren sich ehrenamtlich. Insgesamt geben 17,6% der
Jugendlichen an, ein Jugendzentrum zu besuchen. Lediglich 5,9% zahlen sich zu
den regelmalligen Besucher/-innen.

Freizeittdtigkeiten
LHrewvzre an, wie oft D folgenden Tatigheiten in Deiner Freizeit nachgehst
Ranking der fiinf beliebtesten Freizeittatigkeiten (Hennungen  haufig” absteigend sortiert] im sozicdemografischen

WVergleich
Basis: Alle Befragten, n=285
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Abb. 6: Freizeittatigkeiten im soziodemographischen Vergleich

Betrachtet man das Ranking der regelmafiig benannten Freizeittatigkeiten im sozio-
demografischen Vergleich, lasst sich erkennen, dass kaum schulformspezifische Un-
terschiede auffallen. ,Sport* sowie ,Medien” sind bei allen Jugendlichen gleich beliebt
und variieren nur wenig in den jeweiligen Rankingplatzen. Lediglich die Tatigkeit
.Freunde treffen” zahlt bei den Schuiler/-innen des Gymnasiums nicht zu den Top
Five. Geschlechtsspezifische Unterschiede lassen sich in Hinblick auf die Computer-
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spielnutzung erkennen. In den Top Funf Nennungen der Madchen sind Computer-
spiele nicht wiedergegeben, bei den Jungen stehen sie hingegen auf Platz drei.

Tatigkeiten in Deiner Freizeit: Kategorie | Jugendzentrum) Jugendtreff [ Jugendriumes Jugendkeller besuchen®

Basis: Alle Befragten, n=285
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Abb. 7: Freizeittatigkeit ,eine Jugendeinrichtung besuchen® im soziodemographischen Vergleich

Mit 17,6% der Jugendlichen, die eine Jugendeinrichtung besuchen, liegt Ohringen
Uber dem bundesweiten Durchschnitt (rund 10% der Jugendlichen zéhlen sich zu
Besucher/-innen eines Jugendzentrums) (Calmbach et al. 2012). 12,3% der Befrag-
ten gehodren dabei zu den unregelmalligen Besucher/-innen, zu denen auch jene
zahlen, die an einzelnen Workshops oder Events etc. teilnehmen.

Hinsichtlich der Altersgruppe zeigt sich, dass 20,1% der Besucher/-innen zwischen
17 und 19 Jahren alt sind und somit die hauptsachliche Nutzergruppe ausmachen.
Kinder und Jugendliche zwischen 11 und 13 Jahren (14,3%) zahlen weniger zu den
Besucher/-innen von Jugendeinrichtungen. Der Anteil der mannlichen Besucher ist
mit 18,4% leicht Uberproportional zu den Madchen (16,6%) vertreten. Im Vergleich
der Schulformen zeigt sich, dass die Schuler/-innen der Gemeinschaftsschule
(23,8%) den groRRten Teil der Besucher/-innengruppe ausmachen.
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Angebote fur Kinder und Jugendliche

Angebote fir Kinder und Jugendliche

.In der folgenden Liste sind Angebote und Vereine fiir Kinder und Jugendliche in Ghringen und Umgebung aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennst oder in Deiner Freizeit besuchst™
Basis: Alle Befragten, n=285; absteigend nach Besuchsintensitat sortiert.
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Abb. 8: Bekanntheit und Nutzung von Angeboten fir Kinder und Jugendliche

Die abgefragten Angebote werden von einigen Jugendlichen besucht, jedoch eher
unregelmalRig. Das ,Kino“ als beliebtestes Angebot wird von insgesamt 89,5% der
Befragten ,haufig” und ,ab und zu“ besucht. Auf Platz zwei stehen das Freizeitbad
,H20" mit 89,1% der Besucher/-innen sowie das Hallenbad (76,1%) Die Stadtbiiche-
rei wird von insgesamt 70,7% der Befragten besucht. Hiervon geben knapp 52,6%
an, ein Besuch fande eher gelegentlich statt. Die Beliebtheit der Stadtblicherei stellt
jedoch im Vergleich zu Ergebnissen aus anderen Erhebungskommunen einen inte-
ressanten Unterschied dar. Die abgefragten Jugendeinrichtungen (nicht in Grafik
enthalten) scheinen dem GroRteil der Jugendlichen weniger bekannt zu sein. In Oh-
ringen sind es eher kommerzielle Angebote, die regelmafig genutzt werden, wie z.B.
Schwimmbader oder Kinos. Die geringere Besuchsquote der Jugendeinrichtungen
kann insbesondere hier mit dem geringen Bekanntheitsgrad der Angebote zusam-
menhangen, nicht mit einer expliziten Ablehnung derer.
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Angebote fur Kinder und Jugendliche

,» In der folgenden Liste sind Angebote und Vereine fiir Kinder und Jugendiiche in Ohringen und Umgebung aufgelister.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennstoder in Deiner Freizeit besuchst™

Ranking der vier beliebtesten Angebote (Nennungen . besucheich regelmaiig” absteigend sortiert) im
soziodemografischen Vergleich Basis: Alle Befragten, n=285
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Abb. 9: Bekanntheit und Nutzung von Angeboten fir Kinder und Jugendliche im soziodemographischen

Vergleich

Bei Betrachtung der regelmallig frequentierten Angebote im soziodemografischen
Vergleich fallt auf, dass auch hier unabhéangig von Schulform, Alter und Geschlecht
das Freizeitbad ,H20" das beliebteste Angebot bei Kindern und Jugendlichen in Oh-
ringen ist. Des Weiteren stark genutzt ist bei Realschuler/-innen sowie Schiler/-innen
des Gymnasiums der Sportverein ,TSG* Die Stadtbiicherei wird sowohl von Gymna-
siasten/-innen, als auch von Forderschler/-innen regelmafiger besucht.

Kennst du die Schulsozialarbeiter_innen an Deiner Schule persdnlich und hast Dich schon mal persdnlich mit ihrfihm

unterhalten?

Basis: Alle Befragten der Real —und Gemeinschaftsschule, n=190
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Abb. 10: Bekanntheit und Nutzung von Angeboten der Schulsozialarbeit
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Von den vier teilnehmenden Schulen verfigen die Real- sowie die Gemeinschafts-
schule Gber Angebote der Schulsozialarbeit. Insgesamt geben 24,7% der Befragten
an, bisher keine Bertuhrungspunkte mit den Schulsozialarbeiter/-innen an ihrer Schu-
le gehabt zu haben. 75,3% der Schiler/-innen sind diese aber bekannt. 3,2% neh-
men regelmaRig an Angeboten der Schulsozialarbeit oder an Beratungsgespréachen
teil. 30,5% geben an, dass sie gelegentlich an diesen Angeboten teilnehmen. Da ei-
nige Projekte der Schulsozialarbeit Ubergreifend im Klassenverband stattfinden, er-
klart sich die hohe Anzahl der gelegentlichen Nutzung der Angebote. Wéahrend die
Schuler/-innen der Gemeinschaftsschule zu 6,2% in regelmaligem Kontakt zur
Schulsozialarbeit stehen, geben von den Realschuler/-innen keinen regelmafigen
Kontakt an. Dies lasst sich auf ein an der Gemeinschaftsschule durchgefihrtes Pro-
jekt zur Berufsberatung zuruckfihren, an dem in regelmafigen Intervallen Schuler/-
innen beteiligt sind. Das relativ neu eingefiihrte Angebot der Schulsozialarbeit der
Realschule besteht erst seit ca. einem Jahr. Dies kann ein Hinweis sein, auf den bis-
her geringen Kontakt der Schiler/-innen der Realschule zur Schulsozialarbeit. Der
Anteil von unterschiedlichen Altersgruppen ist weitestgehend ausgeglichen, wahrend
der Anteil der Jungen, die an regelmalRligen Angeboten teilnehmen, leicht Uberwiegt.

Besuch der Schulsozialarbeiter_innen

Die drei meist besuchten Angebote/Projekte der Schulsozialarbeitan Real- und Gemeinschaftsschule im
soziodemografischen Vergleich
Basis: Alle Befragten der Real—und Gemeinschaftsschule, n=190

«IN der folgenden Liste sind Angebote und Projekte der Schulsozialarbeiter_innen an Deiner Schule aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennstoder besuchst”
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Berufsberatung Gewalt/ Sucht hrung/Sexualitit echuliechen
Fragen

Abb. 11: Bekanntheit und Nutzung von Angeboten der Schulsozialarbeit im soziodemographischen Ver-
gleich

Die Ergebnisse zeigen eine Ubersicht, an welchen Angeboten der Schulsozialarbeit
die befragten Jugendlichen teilnehmen. Insgesamt zeigen sich Projekte und Angebo-
te, die im Klassenverband durchgefiihrt werden, als meist besuchtes Angebot. Die
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Schwerpunkte der einzelnen Schulen (Realschule: Suchtpravention; Gemeinschafts-
schule: Hilfe bei Bewerbungen) zeigen sich hier plausibel auf Platz eins im Ranking.
Die Sprechstunde zu personlichen und schulischen Fragen wird vorrangig in der
Gemeinschaftsschule wahrgenommen.

Orte und Treffpunkte

Orte und Treffpunkte

In der folgenden Liste sind Orte und Treffpunikts fir Kinder und Jugendliche in Ghringen und Umgebung aufgelistet.
HKreuze bitte an, welche Du davon kennst oder in Deiner Freizeit besuchst*
Basis: Alle Befregten, n=285; absteigend nach Besuchsintensitit sortiert.
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Abb. 12: Bekanntheit und Nutzung von Treffpunkten l/II

»In der folgenden Liste sind Orte und Treffpunkte fiir Kinder und Jugendliche in Ohringen und Umgebung aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennst oder in Deiner Freizeit besuchst™
Basis: Alle Befragten, n=285; absteigend nach Besuchsintensitat sortiert_
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Abb. 13: Bekanntheit und Nutzung von Treffpunkten Il/Il
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Als beliebtester Treffpunkt zeigen sich in Ohringen Fastfood Restaurants: 84,3% ge-
ben an, sich gelegentlich oder regelmaRig bei ,Mc Donald's" oder ,Burger King“ zu
treffen. Hierbei steht nicht nur der Verzehr von Speisen im Vordergrund, sondern es
handelt sich hier vorwiegend auch um einen informellen Treffpunkt zum ,Freunde
treffen” (Vergleiche auch: Ergebnisse Nadelmethode). Ebenso finden Eiscafés eine
Beachtung als informelle Treffpunkte. Der Marktplatz zahlt ebenfalls mit 75% der
Nutzer/-innen zu den beliebtesten Treffpunkten.

Der Bahnhof in Ohringen wird zwar von den Jugendlichen fur den 6ffentlichen Per-
sonennahverkehr genutzt, zahlt aber bis zu einem gewissen Grad ebenso zu den
informellen Treffpunkten. 17,2% der Befragten geben an, den Sportplatz am Stadion
regelmafig aufzusuchen, 16,8% nutzen weitere Sportplatze regelmafig sowie 9,1%
weitere Bolzplatze.

Die weiteren abgefragten Treffpunkte sind einem Grof3teil der Jugendlichen bekannt,
werden aber weniger von ihnen besucht. Der Treffpunkt ,vor dem Kaufland“ wird von
insgesamt 56,2 % der Jugendlichen besucht. Die BahnhofstralRe suchen insgesamt
46,3% regelmaliig oder gelegentlich auf. Die Nennungen derer, die die weiteren Orte
regelmafig aufsuchen, liegen durchgangig bei unter 10%.

Fur Ohringen insgesamt lasst sich feststellen, dass die abgefragten Orte und Treff-
punkte in der Regel bekannter sind als viele Angebote der Kinder- und Jugendarbeit.
Informelle Treffpunkte werden zu einem grof3en Teil von den Befragten regelmafig
aufgesucht. Erfahren sie eine eher gelegentliche Nutzung, dann von einer grof3en
Anzahl der Jugendlichen. Die genannten Treffpunkte werden durch einige Aussagen
der Nadelmethode bestatigt und dartber hinaus mit Kommentaren tber den Grund
der jeweiligen Nutzung versehen (siehe unten).
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Ranking der fiinf beliebtesten Orte und Treffpunkte (Nennungen ,.besuche ich regelmabig” absteigend sortiert) im
soziodemografischen Vergleich

Basis n=285

.In der folgenden Liste sind Orte und Treffpunkte fiir Kinder und Jugendliche in Ohringen und Umgebung aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennst oder in Deiner Freizeit besuchst™

Gemein- .
" 1417 ’ Real- Fdrder-
GESAMT Jungen Madchen 1113 Jahre Jahre Gymnasium schule schafts- schiule
schule
1. Mc Mc Donald/ . Mc Donald! Mc Donald/  Mc Donald/
[é?]r:aladr.- Sli;'??e- Burger SS?:'?:;II Burger Sf;?g; Burger Burger Bahnhof
K.g p King portp King p King King
ing
2. Mc Donald/ Mc Donald/
Sport- R = Sport- Vor N .
Bahnhof Bu_rger Bahnhof plitze Marktplatz Burger plitze Kaufland Marktplatz
King King
. Stadion/ | Stadion/ — Stadion/  Markiplatz  Stadion/
Sportplatz Sportplatz Marktplatz B;irr?:r Bahnhof Bolzplatze Sportplatz Sportplatz
4. Sport Vor Stadion/ Stadion/
plitze Bahnhof Bahnhof HaL-JfIand Sportplatz Marktplatz Sportplatz
> Marktplatz | Bolzplitze  Hofgarten | Marktplatz L ets Bahnhof  Bahnhof o "NOF
Loiir p g Ll platze strafe

Abb. 14: Bekanntheit und Nutzung von Treffpunkten im soziodemographischen Vergleich

Im Ranking der meist besuchten Treffpunkte im soziodemografischen Vergleich,
zeigt sich, dass es vorrangig die alteren Jugendlichen zwischen 14 und 17 Jahren
sind, die die Fastfood Restaurants ,Mc Donald‘'s* und ,Burger King“ sehr haufig fre-
guentieren. Aul3er bei Schiler/-innen der Forderschule sind die Restaurants bei Ju-
gendlichen aller Schulformen in etwa gleich beliebt. Es fallt auf, dass die beliebtesten
Treffpunkte der Jungen Sportplatze sind, wahrend sie in den ,Top Five* Nennungen
der Madchen auf Platz funf liegen
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Utopisches Jugendzentrum

Das ,,Utopische Kinder- und Jugendzentrum®

» Was wire Dir an einem Kinder- und Jugendzentrum besonders wichtig, damit Du es besuchen wiirdest?*

Basiz: Alle Befragten, die eine Angabe gemacht haben, n=280.

Internet/W-Lan Offener Tref, in

dem man
Nutzung LChillen® kann
Aulkengeldnde,
Dass meine Freunde aufdem man
£3 auch besuchen spielen oder

Labhdngen® kann

Dass ich mit meinen
Freunden ohne
E rewwachsene freffen
kann

Kicker, Billard,
Flipper

Ein Café indem man
Snacks und Getranke
kaufen kann.

Spoergerite z.B.
Kinoabende
Skaterbahn

Dass ich dort keinen

Stress mit anderen Disgl::iﬂrttlglda'
Jugendlichen habe
Einen Raum,
Mitarbeiter, mit denen dernur fir mich

Spielekonsole

Fuliballtore oder

[rass Streit oder
Konflikte mit anderen
Jugendlichen friedlich
gelist werden

Einen Raum flirden
ich/wir ginen eigenen
Schlissel haben

Hilfe bei
Bewerbungen/Jobsuche

Kinstlerische/Kreative
Angebote, z.B. Malen,
Fotografieren etc.

Nachhilfe fir die 5 chules
Hauzaufgabenbetreuung

Konzerte

Hilfe und Unterstitzung
bei Problemen in

. Jungen
I wmadchen

T
o
-
S

U]
LI

ich mich gut verstehe und meine meinem Altag (zB. in
Clique da ist. Schule, Cligue, zuhause)
Sportangebote, z.B. E r?t:csﬁelmlﬁ:en
Tanzen, Fulball, mitbestim men Proberdume/Bandrdume:
Turniere, W ettbewerbe darf

Abb. 15: Wiinsche an ein utopisches Jugendzentrum: Verteilung nach Geschlecht

Bei den Winschen der Befragten fir ein utopisches Jugendzentrum steht an erster
Stelle ein Internetanschluss und freies W-Lan mit rund 80% der Nennungen. Auf
Platz zwei befindet sich das wichtige Kriterium, ,dass Freunde das Jugendzentrum
auch besuchen®. Die zusammenfassend wichtigsten Kriterien fur den Besuch eines
Jugendzentrums stellen u.a. soziale Faktoren, wie z.B. Mitarbeiter/-innen oder
Freunde dar. Es stehen eher atmospharische Kriterien im Vordergrund als eine kon-
krete Angebotspalette, wie z.B. einen Ort, an dem man ohne péadagogisierte Aufsicht
Zeit mit Freunden verbringen kann (75%/76,7%) oder eine ,stressfreie Atmosphare*,
ohne Konflikte mit anderen Jugendlichen (57,9%/70,7%). Auf Platz vier wird jedoch
von 71,1% der Jungen und 80,5% der Madchen ein Café genannt, in dem man
.onacks und Getranke” erwerben kann. Auch ein Kinoangebot ist stark gefragt
(71,1%/79,7%). Insgesamt bejaht etwas weniger als die Halfte der Jugendlichen die
meisten der abgefragten Kriterien. Weniger Beachtung finden z.B. Bandraume zum
Musizieren, Konzerte oder aber auch Nachhilfe fur schulische Aufgaben.

Betrachtet man geschlechtsspezifische Unterschiede wird deutlich, dass Jungen in
einigen Punkten andere Anspriche an ein Jugendzentrum haben als Madchen. Be-
sonders deutlich wird der Unterschied bei dem Bedarf an Sportgeraten. Hier nennen
67,5% der Jungen eine solche Ausstattung als wichtig, wéahrend nur 31,6% der Mad-
chen Sportgerate als wichtig empfinden. Kicker, Billard und Flipper werden ebenfalls
von 69,1% der Jungen bevorzugt. 73,7% der Jungen wunschen sich eine Spielekon-
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sole in der Jugendeinrichtung, wahrend nur 27,8% der Madchen diesen Wunsch an-
geben. Bei kreativen und kunstlerischen Angeboten haben mehr Madchen den An-
spruch an eine Jugendeinrichtung: 46,1% der Madchen zu 17,1% der Jungen. Bei
der Unterscheidung nach Altersstufen werden keine signifikanten Unterschiede deut-
lich. Interessant ist jedoch, dass die jungere Altersgruppe zwischen 11 und 13 Jah-
ren in allen Bereichen héhere Anspriiche an eine utopische Jugendeinrichtung stellt,
als die Gruppe der 14- bis 19-Jahrigen.

2. Ergebnisse Nadelmethode

Insgesamt nahmen 160 Jugendliche an der Befragung durch die Nadelmethode teil.
Dabei markierten die Befragten mit Hilfe verschiedenfarbiger Nadeln beliebte und
unbeliebte Orte auf Ohringer Stadtkarten und erganzten ihre Markierung durch
Kommentare tiber Nutzungspraferenzen der Orte. Zusétzlich wurde in Ohringen eine
Nadel eingesetzt, die zur Markierung des Jugendpavillons genutzt werden konnte,
um dessen Bekanntheit bei den Jugendlichen abzufragen. In einem weiteren Schritt
konnten die Befragten Winsche fur die Ausgestaltung des Jugendpavillons anhand
der Kommentarzettel abgeben. Die Ergebnisse werden unter Beriicksichtigung ge-
schlechtsspezifischer Unterschiede dargestellt.

| Jugend-Pavillon

Jungen

160 Jugendliche haben den Jugendpavillon mit einer Nadel gekennzeichnet und lhre
Wiansche notiert. Die Kommentare werden im Originalzitat wiedergegeben und wurden in
folgende Themenbereiche gegliedert

Rahmenbedingun gen

Medien

Angebote und Aktionen

Raumilichkeiten/ Ausstattung

Ez=sen/ gastronomisches Angebot

Soziales Klima

Partizipation

Atmosphdre und Ambiente

Abb. 16: Winsche zur Neugestaltung des Jugendpavillons

Insgesamt markieren 76 Jungen und 84 Madchen den Jugendpavillon, um Winsche
fur die Neugestaltung zu auf3ern. Einem Grol3teil der Befragten ist der Jugendpavillon
bereits bekannt. Nach Geschlecht differenziert wurden die Aussagen einzelnen The-
menfeldern zugeordnet.
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Rahmenbedingungen

Wunsch Anzahl der Nennungen
Alleine ohne Erwachsenen sein

r Kein nerviges Personal
Freier Eintritt
Pause machen

A A A A

Ausschilderung

Busse, die auch spéater vom 1
Zwetschgenwdéldle hoch und runter

fahren
Q Mehr Informationen

Gute Mitarbeiter 1

Lustige Betreuer 1

Abb. 17: Wiinsche zur Neugestaltung des Jugendpavillons: Rahmenbedingungen

Hinsichtlich der konzeptionellen Rahmenbedingungen eines Jugendpavillons werden
zwar hauptsachlich Einzelnennungen getétigt, diese enthalten aber interessante
Hinweise fur eine konzeptionelle Umsetzung. Finf Nennungen der Jungen beinhal-
ten eine Mdglichkeit, sich ohne Erwachsene mit Freunden treffen zu kénnen und un-
terstreichen somit die Ergebnisse des Fragebogens. Eine weitere Nennung bezieht
sich diesbezuglich auf ,kein nerviges Personal“. Auch zwei Nennungen der Madchen
beziehen sich auf angenehme Mitarbeiter/-innen. Fir ein Madchen ist es besonders
wichtig, dass eine ausreichende Busanbindung an das Jugendzentrum besteht.

Medien
Wunsch Anzahl der Nennungen

W-Lan 26

Spielekonsole 10

d Zocken 1
Fernseher zum Zocken 1
Fernseher 1

W-Lan 19

Q Raum fiir's Zocken 1

Abb. 18: Wiinsche zur Neugestaltung des Jugendpavillons: Medien
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Auch in den Antworten der Nadelmethode fallen insgesamt 45 Nennungen auf kos-
tenfreies W-Lan. Von den mannlichen Befragten wird auRerdem der Wunsch nach
Spielekonsolen und Computerspielen geauf3ert (12 Nennungen), hingegen winscht
sich nur ein Madchen einen ,Raum flrs Zocken*.

Angebote und Aktionen

Wunsch Anzahl der Nennungen
Disco/ Feiern

Freizeitaktivitaten
d Ausflige

Unterhaltung
Fuiball
Kino

A S L

Musik/ Konzerte
Party/ Disco/ Tanzen
Freizeitangebote
Kreatives Angebot/ Malen und Fotografieren
Musikschule
Q Sportangebote/ Kostenloses Filness

Tiere

Weranstaltungen wie gemeinsame Abende/
Gemeinsame Pizzaabende/ Kinoabende

W = N = kKW

Ausflige

Unterhaltung

Coole Projektef Workshops
MNachhilfe/ Hausaufgabenbetreuung

) NG ey

Abb. 19: Wiinsche zur Neugestaltung des Jugendpavillons: Angebote und Aktionen

Die Nennungen der einzelnen Wiinsche nach bestimmten Angeboten fallen ausge-
sprochen vielfaltig aus. Moglichkeiten zum Feiern, Freizeitangebote, Projekte und
Unterhaltung im Allgemeinen werden von sieben befragten genannt. Sowohl bei
Jungen als auch bei Madchen besteht der Wunsch nach Disco- oder Partyabenden.
Sportangebote werden insgesamt von vier Jugendlichen genannt. Einzelne Nennun-
gen fallen auf musikalische Angebote, Kino, Konzerte oder Ausflige. Die Nennungen
spiegeln im groRen Mal3e die Aussagen der Erhebung durch den Fragebogen wider.
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Raumlichkeiten und Ausstattung

Wunsch Anzahl der Nennungen
Billiard/ Kicker! Tischtennisplatte 8
Wiel Platz
Geteilte Raume fir Cliquen, wo man chillen
d kann/ Sofa, Chillraum
Fitnessstudiol ein Redd Sportaniage
Eigenen Raum mit den Jungs

Musikanlage
Graferes freies Gebiet wie z.B. kKleiner Park

[& e ]

o = =

Partyraume zum Feiern
Chillecke
Einen Raum mit meinen Freundinnen

NN N O

Autgeteilte Raume, die Cliquen selber gestalten
kannen/ Mehrere Raume furverschiedene

Gruppen
Q Fitnessraum/ Swimming Pool

Tischkicker/ Gratisspiele
Leinwand/ Kunstraum/ Ateliers, Fotoraume

= W N N

Bucherei

Abb. 20: Wiinsche zur Neugestaltung des Jugendpavillons: Raumlichkeiten und Ausstattung

Zum Thema ,Raumlichkeiten und raumliche Ausstattung fallen finf Nennungen auf
ein grol3es, geraumiges Jugendzentrum, zusatzlich werden von acht Jugendlichen
Raume genannt, die man separat mit dem eigenen Freundeskreis nutzen darf. Billard
und Kicker erhalten funf Nennungen der Jungen. Neun Madchen legen Wert auf
.Partyraume”. Zusammenfassend scheint eine funktionale Aufteilung und geraumige
Ausstattung von hoher Wichtigkeit zu sein.

Essen/ gastronomisches Angebot

Wunsch Anzahl der Nennungen
Kostenloses Essen T
Snacks und Getréanke 3

d KFC (Fastfoodkette) 1
Cafeteria 1
Kleine Snacks und Getrédnke 8
Essen 2
Einen Automaten zum Essen 1
kaufen
KFC (Fastfoodkette) 1
Cafeteria 1

Abb. 21: Winsche zur Neugestaltung des Jugendpavillons: Essen und gastronomisches Angebot

Insgesamt beziehen sich 23 Nennungen auf ein gastronomisches Angebot in unter-
schiedlicher Form. Dabei zeigen sich Winsche nach kostenloser Verpflegung, aber
auch nach einem Automaten, an dem man sich selbststandig Speisen beschaffen
kann sowie nach einem Cafeteria-Modell. Zwei Nennungen fallen auf das Angebot
einer Fastfoodkette im Jugendzentrum.
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Soziales Klima

Wunsch Anzahl der Nennungen
Freunde mussen hin/ Dass Freunde kommen 2
Keinen Streit 1
d Dass es nicht nur von einer Cligue benutzt wird 1
Dass es nicht in der Gegend von Gangsist 1
Dass da nicht so viele Assis rumhangen 1
Mit Freunden treffen und Spalt haben/ Viel 2
Spal
Dass man da sitzen kann, ohne gestart zu 2
werden/ Dass man sich ungestorttrefien kann
Angenehme Gesellschaft/ Freundliche Leute 2
Keinen Streitf Dass man dort nicht geargert 2
wird
Gerechtigkeit 1
Keine Jugendlichen, die den Pavillon 1

beschmutzen oder zerstdren

Abb. 22: Wiinsche zur Neugestaltung des Jugendpavillons: Soziales Klima

Auch hier zeigt sich das zentrale Kriterium, dass Gleichaltrige und Freunde die Ein-
richtung besuchen, als ausschlaggebend (vier Nennungen). Besonderen Wert legen
die Jugendlichen aber auf eine angenehme, konfliktfreie Atmosphére. Acht Nennun-
gen beziehen sich darauf, dass Personen, die von den Jugendlichen als unange-
nehm oder stérend wahrgenommen werden (z.B. ,Asis“, Gangs, andere Cliquen),
sich nicht im Jugend-Pavillon aufhalten sollten. Gleichzeitig soll eine ungestérte At-
mosphére entstehen und eine Clique nicht den gesamten Raum fir sich beanspru-
chen.

Partizipation
Wunsch Anzahl der Nennungen
d Mehr auf die Wiinsche der 1
Jugendlichen eingehen
Aufgeteilte R&ume , die Cliquen 1
Q selbst gestalten kdnnen
Dass es schon aussieht und wir 1

mitgestalten kénnen

Abb. 23: Wiinsche zur Neugestaltung des Jugendpavillons: Partizipation

Insgesamt fallen drei Nennungen auf Mitbestimmungsrechte und Méglichkeiten zur
Partizipation. Auch hier spielen vor allem die Raumlichkeiten und die ,Méglichkeiten,
sie nach Wunsch aufzuteilen oder zu gestalten eine Rolle.
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Atmosphéare/ Ambiente

Wunsch
d Dass es schén ist

Gemutliche Einrichtung

Schon, freundliches Ambiente

Dass es schon aussieht und wir
mitgestalten kénnen

Q Offener Ort

Dass es cool wird

Modern

—

Anzahl der Nennungen

Abb. 24: Wiinsche zur Neugestaltung des Jugendpavillons: Atmosphére und Ambiente

Eine jugendgerechte, gemiutliche Einrichtung, eine ,schone Gestaltung® sowie ein
offener, einladender Ort werden von insgesamt sieben Schuler/-innen genannt. Kon-
krete Vorschlage zur Gestaltung machen sie dabei aber nicht.

Treffpunkte |

Jungen I1
Madchen .
O-Center

* Shoppen;Weil es dort viele Sachen gibt; Viele Crte zum
Einkaufen und Treffen

= um zu chillen: ins (-Café gehen: Freunde treffen (3x); da
kann man rumschlendern; Eis essen, shoppen; Man kann
viele unterschiedliche Dinge kaufen; Ich mag Shoppen und
lese gern

*» Ein Fahrradweg ohne Laternen

Q0 Q

Q

Abb. 25: Ergebnisse Nadelmethode: Treffpunkte I/l

f Il Mennung positiv
# Mennung negativ

Vor dem Kaufland

- Freunde treffen; einfach weil es viele Laden im

Umkreis gibt (Déner, Pizza und Co.)

Shoppen; nach Heilbronn chillen

= vollviele Bettler; dort treiben sich zwielichtige

Gestalten rum; da sind immer Alkoholiker

» viele Asylanten, die einen anstarren; da ist zu voll;
da es dort oft betrunkene Leute gibt; verschmutzt;
die Kassiererinnen sind nicht nett und es ist nicht
schién da Einkaufenzu gehen; weil da Leute
rauchen usw.

Das ,O-Center* wird von insgesamt 15 Befragten positiv als Treffpunkt markiert. Als
Grunde werden sowohl ,Shoppen/Einkaufen als auch die Madoglichkeiten zum
.Freunde treffen” oder ,Chillen“ genannt. Der gezielte Einkauf von Waren scheint hier
also nicht im Vordergrund zu stehen, sondern vielmehr eine Erlebniswelt, die ge-
meinsam mit Freunden geteilt werden kann. Ebenso wird der Treffpunkt ,vor dem
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Kaufland“ vor allem durch seine unterschiedlichen Aufenthaltsmdglichkeiten gelobt,
wie z.B. Fastfood Restaurants. Gleichzeitig markieren jedoch acht Jugendliche die-
sen Ort als negativ, da sie Anstol3 an gewissen Personen(-gruppen) nehmen, die
sich dort aufhalten, wie z.B. von ihnen bezeichnete ,Bettler* oder ,Asylanten®.

| Treffpunkte |

Bl Mennung positiv
Mennung negstiv

— o B

Madchen - I I1
Burger King/ King Kebab/
McDonald‘s Manopizza/ Eiscafés
Sakas Gyrosstube

= kann man sitzen und essen (4x); chillen = Freunde haben Bock drauf; gutes = gutes Eis (3x); Eis essen
(2x); man trifft sich dort mit Freunden (4x) Essen; Hunger; Weil's geil

undman kann dort essen und trinken; schmeckt (4x); Treffpunkt Freunde;

freies W-Lan (3x), gutes Essen (3x) bester Donerladen in der Stadt; weil

essen und nebenbei guatschen; ich habe es lecker schmeckt (2x)

dort immerwas zu essen; drinnen, wenn
es kalt ist, gibt wenige andere Crte;
Wenn man bisschen chillen will

=Weil ich da rede und esse; Weil es = Weil es dort lecker ist und man - wegen Eis- Milchshake; gutes
leckerist; Da kann man chillen und chillen kann (2x); Gutes Essen Eis; kann man sich mit Freunden
lecker essen (4x); weil ich mich dort treffen; Chillen, reden, sitzen

mit Freunden treffe und mich mit ihnen
unterhalte; Burger und Cola

=weil es fertig essen gibt - — - —

- — = ekelhaftes Eis

00 0 Q

Abb. 26: Ergebnisse Nadelmethode: Treffpunkte I/l

Wie auch die Ergebnisse des Fragebogens, zeigen die der Nadelmethode, dass ins-
gesamt gastronomische Angebote und Fastfood Restaurants eine wesentliche Auf-
enthaltsqualitat fir Jugendliche in Ohringen haben. Alleine 37 Nennungen fallen auf
die ,McDonalds” Filiale, insgesamt werden aber auch kleinere Bistros, Imbisse oder
Eiscafés genannt. Durchgangig wird als positives Merkmal neben den Speisemdg-
lichkeiten auch ,Freunde treffen” (neun Nennungen) als Moglichkeit genannt. ,McDo-
nalds“ Uberzeugt zu dem durch ein kostenfrei zugangliches W-Lan Angebot (3 Nen-
nungen).
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Treffpunkte |

Jungen I3 F
Bl Mennung positiv
Mennung negsativ
Madchen -2 I1

Marktplatz Hofgarten
d » Es gibt dort LAden und man chillt mit Freunden; mit - Wor der Baustelle war es ein ruhiger Ort; viel Platz
Freunden treffen (2x); viele hibsche Madchen

» es ist beguem; man fahlt sich wohl (2x); ich bin da einfach
gerne; Macht dort Spaz zum Chillen; Es gibt viele Laden

wiele Méglichkeiten ,sich aufzu halten; Mit Freunden = esist leise und beguem; Park gemdtlich; weil es dort
chillen (3x); Weil man dort chillen kann; ich gehe dort schédnist; wegen dem Spielen; Matur (2x) und ruhig;
gerne essen; weil man sich mitFreunden gut treffen kann im Sommer Picknick auf der Wiese, Tiere,

(2x) und Laden in der Nahe sind; schoner Ort; zum Granflachen

Einkaufen (2x); Treffpunkt, Sitzmaoglichkeiten, nahe an
Kaffees undLaden

d = Dort sind bestimmte Cliguen ,die sich treffen; wegen den =wegen der Landesgartenschau; Umbauwvom
Asozialen; langweilig; Mochtegern Leute chillen dort Hofgarten
Q - Dort sind bestimmte Cliguen; wegen den asozialen = Durch die Landesgartenschau

Abb. 27: Ergebnisse Nadelmethode: Treffpunkte 11/l

Der Marktplatz erhélt insbesondere von den Madchen eine positive Bewertung (19
Nennungen), aufgrund seiner positiven Atmosphare, in der man sich ,wohlfiihlt* und
,chillen kann®. Hingegen fallen auch finf Nennungen negativ aus, da bestimmte Cli-
guen und Gruppen als stérend empfunden werden. Insgesamt acht Jugendliche
nennen den Hofgarten als beliebten Treffpunkt.

| Angebote |

pm— . 3
Bl Mennung positiv
Mennung nagstiv

Kino Blicherei Freibad
= weilich gerne ins Kino gehe; weil man = — = Weil ich da 1x pro Woche trainiere
da Filme gucken kann (2x); Man kann und auch gerne schwimme; Wasser
da mit Freunden Filme schauen (2x); ist nass; weil man schwimmen kann;
Kino(2x); ich schwimme gerne(2x); Man kann

Freunde treffen, Spal? haben und
schwimmen

= Kino, gute Beschaftigung; neue Filme . jchlese gerne: weil es sehr viele Biicher = macht Spaik (4X); Mit Freunden,
anschauen, jeder weill, wo es ist; gibt, die ich noch nicht gelesen habe; weil es cool ist; Mit Freunden
Freunde Filme (2x); ich schaue gerne dort ist es immerruhigund ich kann mir Rutschen; weil man sich dort treffen
Filme:ich treffe dort Freunde- ich wvieles ausleihen; kann ich interessante kann; wenn es warm ist (2x); lch
_ P = Blacher ausleihen und lesen (3x); weil ich geheimmerim Sommerregelmalig
Q TErREEE M FErEEn TB I dann keine Bicher kaufen muss; ruhig schwimmen; Weil ich gerne
und Blcher; Ich flihle mich Sicher, wohl, schwimme; Abkahlung (2x); Mit
stobere nach Bachern, lese Buacher (1x); Freunden Spali haben (4x); weil ich
Ich lese gerne Blcher und Mangas, ich schwimmen liebe ; Freibad-Schén;
finde da auch Zeichenlehrmaterial weil es ein Freibad ist
= weil der Schirm klein ist (Holy); = zu langweilig; ich lese nicht, zu viele = wielzu viele Leute; es ist zu klein far
Blcher, kein Bock; weil die Leute dumm Ohringen, aber es kommen voll viele
sind Menschen; immer Gberfallt (2x)
s * lch lese keine Bucher = gehe ich nicht gerne hin, weil man
da nicht braun wird; die Umkleiden
Q far Schulen sind zu klein; weil es
dort langweiligund klein ist (2x); zu

wenig Angebote;

Abb. 28: Ergebnisse Nadelmethode: Angebote

Ahnlich wie im Fragebogen werden auch hier die kommerziellen Angebote, wie das
Kino oder das Freibad stark positiv benannt. Das Freibad erhalt insgesamt 29 positi-
ve Bewertungen, davon 23 von den Madchen. Als Grund werden die freizeitsportli-
che Aktivitat ,Schwimmen* und ,Freunde treffen“ genannt. Das Kino erhalt insgesamt
17 Markierungen als beliebter Treffpunkt. Gemeinsam mit Freunden Filme anschau-
en, ist hier das haufigste Kriterium. Die Stadtblcherei erhalt vor allem von den Mad-
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chen Markierungen (zehn Nennungen). Vorrangig wird die groRe Auswahl an Bu-
chern genannt sowie eine angenehme Atmosphére: ,Ich fihle mich dort sicher und
wohl“. Funf Jungen bewerten die Stadtbiicherei hingegen als ,langweilig“ oder unin-
teressant.

3. Ergebnisse Zeitbudget

Mit der Methode Zeitbudget lassen sich unterschiedliche Aussagen Uber das Frei-
zeitverhalten und die Lebenswelten der Befragten machen, indem die Jugendlichen
ihre Tatigkeiten in einer typischen Woche rekapitulieren und sichtbar machen. In ei-
ner Rekonstruktion einer Woche inklusive Wochenende konnten die Jugendlichen
hier Aussagen zu ihren Tatigkeiten. An der Befragungsmethode beteiligten sich 67
Jungen und 42 Madchen, deren Antworten spater nach geschlechtsspezifischer Un-
terscheidung ausgewertet wurden.

Querschnitt der Freizeittitigkeiten von 67 Jungen wochentags (Montag bis Freitag)
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Abb. 29: Ergebnisse Zeitbudgets Jungen wochentags

Unter der Woche ist der Tagesablauf der Jungen im Vormittagsbereich hauptsachlich
gefullt durch ,Schule®. Wéahrend erst zwischen 14 und 16 Uhr die Schule endet, wird
danach zwischen 16 und 18 Uhr ebenfalls Zeit mit Hausaufgaben und schulischen
Tatigkeiten verbracht. Die Zeitfenster fur freie Zeit beginnen demnach erst relativ
spat am Nachmittag zwischen 14 und 18 Uhr. Die freie Zeit nach der Schule wird von

den Jungen haufig flir Sport genutzt. Darunter fallen sowohl Nennungen zu Sport im
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Verein als auch zu freizeitsportlichen Téatigkeiten. Eine weitere haufige Tatigkeit ist
~computerspielen®. Insbesondere zwischen 16 und 22 Uhr nimmt der Anteil fir Com-
puterspiele zu. ,Freunde treffen findet dariiber hinaus im Zeitrahmen zwischen 16
und 20 Uhr Beachtung. Der gréRere Anteil, gerade in den Abendstunden, wird hin-
gegen mit Fernsehen verbracht (20-22Uhr). In der Zeit zwischen 22 und 24 Uhr steht
Schlafen als ,Tatigkeit* an erster Stelle.

Cuerschnitt der Freizeittatigkeiten von 42 Madchen wochentags (Montag bis Freitag)

24-06 06-08 08-10 10-12 12-14 14-16 16-18 18-20 20-22 22-1
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr
100%
40%
i I - .
" - =_—
BSchlafen B Styken B Schule Lemen
= ahlzeiten; auswiérs essen ® Hausarbeit, Arbeiten/Jobben Zeit mit der Familie Freunde frefen
Lezen ® Sport im Verein, F reizeitsport =TV DWD/Blu-ray; online gucken *® Computerspiele
Internet ® lusik hiren ® Chillen REST

Kring Annahg

Abb. 30: Ergebnisse Zeitbudgets Madchen wochentags

Wie auch bei den Jungen ist der Morgen bei den Madchen durch die Schule abge-
deckt. Freizeit beginnt also ebenso wie bei den Jungen zwischen 14 und 16 Uhr.
-Essen und Mahlzeiten“ finden bei den Madchen haufigere Nennungen. In ihrer Frei-
zeit nutzen die Madchen deutlich weniger Computerspiele als die Jungen, auch steht
Sport weniger im Vordergrund. Dafur wird der groRte Teil der Freizeit mit ,Freunde
treffen und ,TV/Fernsehen“ und ,Internet* verbracht. ,Abhangen/Nichts tun* wird bei
Madchen wie bei den Jungs als Freizeittatigkeit genannt. In den Abendstunden wird
neben ,Schlafen* zu einem kleinen Teil ,Fernsehen” und ,Freunde treffen* genannt”,
wobei das ,Fernsehen” ab 20 Uhr deutlich an Relevanz gewinnt. Am Wochenende
wird von den Madchen ebenso ,Schlafen” bis in die Mittagsstunden (12Uhr) genannt,
wie bei den Jungen. Die freie Zeit wird bei den Madchen jedoch Uberwiegend zum
.Freunde treffen“ genutzt. Bei den Nennungen handelt es sich auch hier nicht um
Computerspiele, sondern um Fernsehen und Internetnutzung. Treffen mit Verwand-
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ten oder der Familie werden ebenfalls haufiger genannt. Der Fernsehkonsum ver-
starkt sich mit den fortschreitenden Abendstunden.

Querschnitt der Freizeittatigkeiten von 67 Jungen am Wochenende (Samstag/Sonntag)
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Abb. 31: Ergebnisse Zeitbudgets Jungen Wochenende

Am Wochenende wird vor allem in den Morgenstunden bis zum Mittag viel Zeit mit
Schlafen verbracht. Es wird deutlich mehr Zeit fur ,Freunde treffen* verwendet als
unter der Woche. Computerspiele finden am Wochenende eine ebenso zeitlich gleich
grol3e Zuwendung wie das Treffen mit Freunden. Zwischen 12 und 20 Uhr wird ein
kleinerer Teil der Zeit damit verbracht, Zeit mit Verwandten oder der Familie zu ver-
bringen. GroRRere Bedeutung hat hingegen ,,Chillen/Abhé&ngen/Nichts tun®. Zwar wer-
den hierfur auch kleinere Zeitfenster genannt, jedoch zeigen sich diese Uber den
ganzen Tag verteilt.
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Cluerschnitt der Freizeittatigkeiten von 42 Madchen am Wochenende (Samstag/Sonntag
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Abb. 32: Ergebnisse Zeitbudgets Madchen Wochenende

Von Jungen wie von Madchen werden die Abendstunden am Wochenende kaum fir
Aktivitaten, wie Ausgehen, Discotheken oder Kneipenbesuche verwandt. Die in den
Ergebnissen des Fragebogens beschriebenen beliebtesten Freizeitaktivitaten aus
den Bereichen ,Freunde, ,Medien“ und Sport" finden sich auch im Zeitbudget bei
beiden Geschlechtern wieder.

Aufgrund der Befragungsmethodik, die es nur erlaubt eine einzelne Tatigkeit in ein
bestimmtes Zeitfenster einzutragen, kann nicht davon ausgegangen werden, dass
die befragten Schiler/-innen tatséachlich nur einer einzelnen Tatigkeit nachgehen. Es
ist vielmehr zu vermuten, dass gleichzeitig mehrere Aktivitaten stattfinden. Die ange-
gebene Freizeitbeschaftigung spiegelt aber explizit die von den Befragten vorder-
grindig wahrgenommene Aktivitat wider. Insbesondere bei medialen Tatigkeiten, wie
Computerspielen oder Internetnutzung, ist zu vermuten, dass parallel andere Tatig-
keiten durchgefihrt werden. Der Bundesverband Informationswirtschaft, Telekom-
munikation und neue Medien (BITKOM) stellt in der Studie ,Jugend 2.0“ die Tatigkei-
ten nach Haufigkeit dar, denen im Internet nachgegangen wird. Gerade Tatigkeiten,
wie ,Filme/Videos schauen®, ,Musik horen“ ,Chatten” ,Musik herunterladen* wird eher
.nebenbei* nachgegangen (vgl. BITKOM 2011). Es kann also davon ausgegangen
werden, dass die genannten Tatigkeiten um ein vielfaches vielfaltiger sind und insbe-
sondere durch mediale Aktivitaten begleitet werden. Zusatzlich gibt die Darstellung
des Zeitbudgets Aufschluss dartber, welche genauen Zeitrahmen fir diese Interes-
sen zur Verfigung stehen. Insbesondere den weitreichenden Zeitrahmen betrach-
tend, den die Schule bis weit in den Nachmittag beinhaltet, lasst klar erkennen, dass
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den Jugendlichen freie Zeit erst nachmittags/abends sowie am Wochenende zur Ver-
figung steht. Dies lasst Schlussfolgerung fiir potenzielle Offnungszeiten fur Einrich-
tungen der Offenen Kinder und Jugendarbeit zu.
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